Ao llustrissimo Senhor Presidente do Conselho Federal de Medicina Veterinadria, por intermédio
da Comissdo Permanente de Licitacdo da Concorréncia n 01/2019.

“nselho Federal de Medicing Vataripar

L

391820179 . n9/N8/2010 . :;m.—.

Poygny "\
Processo Administrativo CEMV ne 73/2018 .,/ \/‘ﬁa\\

AREA COMUNICACAO PROPAGANDA E MARKETING LTDA.,
CNPJ 06‘866.550/0001-74, com endereco 3 Rua Ximbo, 171 - F, Aclimac3o, Sdo Paulo, SP, CEP
04108-040, através de sua Procuradora Sra Paula Gomes Vianna (doc. Anexo aos autos), brasileira,
solteira, portadora da Carteira de Identidade ne 16.82124 SSP/DF e do CPF 696.393.701-00, vem,
tempestivamente apresentar CONTRARRAZOES AO RECURSO ADMINISTRATIVO interposto por
RADIOLA PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA, nos seguintes termos:

I. Da Sintese Recursal
Alega a recorrente queé a recorrida teria agido em

contrariedade ao teor do contido no edital, em especial aos itens 11.3.3.3.3 e 11.3.3.4.1, por
Supostamente ter inserido imagens em movimento.

No mesmo sentido, aduz a necessidade de revisio da
pontuacdo atribuida 3 Proposta apresentada pela recorrida, eis que, discorda da pontuacdo
atribuida no que diz respeito a amplitude das atividades dos médicos veterindrios e zootecnistas.
Nesse ponto, alega que a recorrida AREA COMUNICACAO néo alinhou as pecas publicitdrias
apresentadas com a sua estra tégia de comunicagdo publicitaria,

Insiste no pedido de redugcdo da nota, indicando supostas
inconsisténcias na relagdo entre a ideia criativg e a estratégia de midia e néo midia, alegando que g

72\ 1

Q%)@/



sugestdo de produgéo de folder, apesar de ser um bom veiculo informativo, ndo é descrita pela
licitante, ndo sendo especificadas a forma de distribuicdo desse material nem o custo necessdrio e
que a proposta da recorrida AREA depende da participagdo de entidades parceiras (pouco descritas)
para alcangar com a campanha os Estados de Sdo Paulo, Distrito Federal e Rio de Janeiro, deduzindo
a recorrente que a prestacdo dos servicos licitados ndo ocorrerd de forma auténoma, sendo
necessdria a intervencdo de outras entidades para a execucdo adequada do objeto.

Por fim, a recorrente afirma que ao contrério do que dispée o
edital, ou seja, que as agbes propostas deveriam ofertar estratégias de comunicacdo,
principalmente, via midias sociais, teria a recorrida descurado dessa obrigacdo, eis que sua proposta
aloca apenas 17% do esforco financeiro do CFMV neste aspecto da campanha publicitéria.

Eis a sintese do necessdrio

Il. DAS CONTRARRAZOES

Importante salientar que, em uma simples analise, se verifica

que o presente recurso ndo deve prosperar, eis que desprovido de qualquer fundamento.

Ora, a recorrente questiona as atribuicbes das notas com

premissas infundadas que por si s0, descredenciam os argumentos recursais.

Por ndo se conformar com o resultado das notas atribuidas pela

subcomissdo técnica, interpés o presente “Recurso Administrativo”.

Entretanto, nenhuma razio assiste a recorrente, motivo pelo

qual, suas razdes recursais deverdo ser rechacadas, como forma da mais lidima justica.

Ora, uma das maiores inovagBes da lei 12.232/10é a criagdo de
uma subcomissdo formada por profissionais que sejam formados Ou atuem nas areas de
comunicagdo, publicidade oy marketing. Trata-se de uma intengdo de promover, em relagdo as

propostas técnicas de publicidade, um julgamento mais embasado, técnico, objetivo e impessoal.

No caso em tela, a licitante n3o se insurgiu tempestivamente
nos termos do art. 10 § 52 da Lei 12.232/10 aos componentes da subcomiss3o técnica e, agora, em
ato contraditorio, condena as notas atribuidas pela subcomissdo, por meramente ndo atenderem

suas aspiragdes.
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Registra-se que a presente via recursal para a Comissdo de

Licitagdo ndo € habil para a revisio de notas atribuidas pela subcomissdo técnica. £ de se notar que

somente a subcomissdo técnica poders rever suas notas, sempre nos termos do art. 62, VIl da Lei

12.232, n3o cabendo a tal revisio pela Comissdo de Licitagdo e nem mesmo ao Poder Judiciario.

Nesse sentido:

RE 140242 / AL - ALAGOAS
RECURSO EXTRAORDINARIO
Relator(a): Min. MARCO AURELIO
Relator(a) p/ Acérddo:  Min. CARLOS  VELLOSO
Julgamento: 14/04/1997 Orgdo Julgador: Segunda
Turma

Publicacdo

DJ 21-11-1997 PP-60598 EM ENT VOL-01892-03 PP-00464
Parte(s)

RECTE. :ROSANNE HEIDRICH

RECDO. :UNIAO FEDERAL

Ementa

EMENTA: CONSTITUCIONAL. ADMINISTRATIVO. CONCURSO
PUBLICO: PROVAS: REVISAO. |. - N3o cabe ao Judicidrio, no
controle jurisdicional do ato administrativo, valorizar o
conteudo das opcdes adotadas pela banca examinadora,
substituindo-se a esta, mas verificar se ocorreu ilegalidade no
procedimento administrativo, apenas, dado que, se as opgoes
adotadas pela banca foram exigidas de todos os candidatos,
todos foram tratados igualmente. II. - R.E. n3o conhecido.

As notas atribuidas pela subcomissdo refletem exatamente a

analise dos critérios objetivos pré-determinados pelo edital.

As propostas sdo julgadas individualmente e atribuidas

independentemente da anélise das outras propostas, razdo pela qual, a premissa utilizada pela

recorrente para apontar eventual equivoco na andlise da subcomissdo, ndo se embasa em

fundamento sélido.

Repisa-se, as notas n3o sio atribuidas em uma analise

comparativa e sim, qualitativa e de forma individual.
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Dessa forma, revela-se infundado o pedido de revisao das
notas, ja que devidamente justificadas e em compasso com o equilibrio determinado no Edital, bem

Como ao principio da isonomia.

O que pretende a recorrente é utilizar-se de vagas premissas

com a unica finalidade de se beneficiar, o que n3o pode se tolerar.

De mais a mais, as analises para pontuagdo das propostas se

mostraram metodologicamente semelhantes, revelando-se compativeis aos termos editalicios.

Apenas tais argumentos ja seriam suficientes para se
demonstrar que o Recurso interposto pela recorrente Radiola é infértil, mas, pelo principio da
eventualidade, impugna-se o recurso ponto a ponto, sendo vejamos:

Il.I - Da alegada Contrariedade ao Edital

Alega a recorrente que a recorrida teria agido em
contrariedade ao teor do contido no edital, em especial aos itens 11.3.3.3.3 e 11.3.3.4.1, por
supostamente ter inserido imagens em movimento.

Da disposicdo Editalicia:

11.3.3.3.3 Na elaboragéo do storyboard animado ou animatic
poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha
sonora, voz de personagens e locucdo. NéGo podendo ser
inseridas imagens em mo vimento.

11.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard
animado ou animatic deverdo ser apresentados em CD, DVD ou
pen drive, executdveis em sis tema operacional Windows.

11.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD ou pen
drive) ndo poderdo constar informagéo, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacéo da
licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu
fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos néo serdo avaliados sob os critérios
utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncias
das propostas a serem produzidas, independente da forma
escolhida pela licitante para a apresentacéo.

.
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Nesse ponto, em relacio 3 peca Filme 30” - Internet, uma
rapida verificagdo pode constatar que ndo houve utilizacdo de imagens em movimento no
storyboard animado ou animatic apresentado. A pega seguiu estritamente a determinagio do edital
e utilizou de forma sequencial Unica e exclusivamente imagens estaticas (fotografias), trilha sonora
e locugdo. Atendendo ao edital, a peca apresentada constituiu de um mero exemplo, uma referéncia
da proposta a ser produzida.

Em relagdo a peca Hotsite, da mesma forma também ndo
houve utilizagdo de imagens em movimento no storyboard animado ou animatic apresentado. A
peca seguiu estritamente a determina¢do do edital e utilizou de forma sequencial Gnica e
exclusivamente imagens estaticas (fotografias) e, pela propria natureza da peca, textos. Atendendo
ao edital, a peca digital apresentada constituiu uma mera referéncia do conteddo e da navegacdo
da mesma.

Apenas como suporte, segue o significado de animatic?, que,
geralmente, ndo tem imagens em movimento, assim como o que foi apresentado pela recorrida
Area no processo licitatorio, em conformidade com o Edital.
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Conceitos sobre Animacdo e Animatic o

Animaglio .
Relere-se ao processo Segunde o qual cada lotograma de um lilme o produzide *

indvidualmente, podendo ser gerado quer por computagho gratica quer lotogratundo Imagens

desenhadas ou objetos. Quando os lotegramas sio ligados entre si e o time resullante ¢ visto
a.uma velocidade de 16 ou mais imagens por sequndo, hi uma ilusdo de mavimento continug

(por causa da persisténcia de vIsdo)

Em computagic grahica. a animagdo tratn pnncipalmente de controlar o movimento dos

modelos computacionas e da cAmern. E um tipo de ilusio de ouca e que envolve o

aparecimento do movimenta causado pela eubigla de imagens estatcas, um apos o outro

Muitas vezes, a animaglio ¢ utihzada para fins de entretenimento. Além de sua utlizagio para o

eniretenimento, a animagdo ¢ considerada uma forma de arte e ¢ apresentada e celebrada em e L a0 Magfitisa
festvais de cinema em tedo o mundo, Tambeém utiizada para fins educacionais, a animacio : R$ 7.51
1]
tem um lugar na educacio e nas aplicagdes de instrugho Igualmente. i .
) Luva Escova Nano
o Magnética Tira 3
Animatic: RE9.9

E uma mistura de Lomputagaa qratica, lustracao ANIMAcdo vetanal e composic do, mantada et
il

BAra dustrar um comercial de v ar N
RS 1249

#5 Oe ser iimago. Coma os resuitados S40 muno hes a0 [
St D bna do comer o Chances TR T i
timagens diminu bastante Por esse motvo o anmatic @ um mvestimento que compensa, pela
econamia na tnalizacio do comercial Em compensacdo o animatic precsa NeCESSANAMana

g
de um equipamento de video para ser visualizado, diderentemente de um storyboard que pode
SEr visto de qualquer Mangira, pois costuma ser montado em pranchas para aprésentagdo. A : - 2
dilerenca entre o animatic e o storyboard, além do custa e prazo, menores para a conlecgio de
um storyboard, ¢ que no anmabe, musicas e vozes podem ser insendas unto com as imagens,
dangde uma nogio melhor do lempo de duracho da nimagem, Essa téenica Inovou A realizagdo
de Comercias, pais & possivel ver a montagem tinal antes mesmo de comegar a producdo. Em
um fime, animacio ou em um fame hi sempre um arysta responsavel pelo storyboard e pelo
animatic,

Outra referéncia sobre o tema?:

2 htp://www t utoriais3dmax.com.br/20 | 33’00;’\4)(:@-5;1he-0~qLle-c-slm'vboard-e-an imatic.htm|
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Em uma busca realizada no youtube, se identificou videos
explicativos  quanto  ao tema, dentre eles o constante  do  seguinte [link:
https:,f‘;’www.voutube‘com;'watch?v=gAgtSquRks

IL.1I- Do Pedido de Revisio da Pontuacdo Atribuida 3 Proposta Apresentada

ILILI - Do Questionamento sobre a Pesquisa de Campo

Salienta-se a inexisténcia de exigéncia editalicia quanto a
realizacdo de pesquisas de qualquer natureza para a elaboragdo do exercicio proposto no Anexo | -
Briefing do mesmo e, porta nto, ndo constituiu um quesito de avaliacdo.

Assim sendo, os recursos utilizados pelas licitantes para

€ comunicacdo sdo livres e demonstram apenas a forma de
trabalho das mesmas. Além disso, estes possiveis recursos nio constituem critério de avaliagdo pela

embasamento de sua estratégia d
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Subcomissdo Técnica e, portanto, ndo sdo passiveis de atribuicdo de nota, apenas de consideragio

subjetiva sobre sua utilizac3do.

“entrevistas técnicas”

ILILIL -
zootecnistas:

area

230 paulo | r

Frisa-se que a citacdo literal sobre tal recurso utilizado é:
“Para_embasar a campanha criada, foram realizadas vérias
entrevistas técnicas com profissionais de Medicina Veterindria
e de Zootecnia para verificar melhor o realidade desses
profissionais e apurar informagées que pudessem potencializar
a campanha como, por exemplo, os sentimentos passiveis de
serem ampliados, os melhores meios que pudessem comunicar
com coeréncia, os habitos de consumo de midia da categoria e
os locais apropriados para a divulgagéo da campanha.

A partir deste trabalho de campo, a solugGo publicitaria do
problema especifico de comunicacdo apresentado para este
exercicio foi delineada com mais seguranga, assim como a
estratégia de comunicag@o proposta. Basicamente, o trabalho
de sondagem pretendeu balizar a campanha sobre o que dizer,
a quem dizer, como dizer e quando dizer, como determing o
edital.”

Ressalta-se que o termo empregado para nomear tal recurso é

, € N30 “pesquisa de campo” como pretende induzir a recorrente.

Questionamento quanto 3 amplitude das atividades dos médicos-veterinarios e

Disp6e o Anexo 1 - Briefing:

Objetivo 1:

Posicionar positivamente o Sistema Conselhos Federal e
Regionais de Medicina Veterindria (Sistema CFMV/CRMVs)
frente aos seus publicos de interesse, aumentando nivel de
conhecimento dos publicos-alve em relacdo aos papéis e
fungées da instituicdo. O posicionamento desejado pelo CFMV
é semelhante ao alcangado pelo Conselho Federal de Medicinag
(CFM) junto & classe médica e § sociedade, como umaqg
instituicGo que se posiciona frente as grandes discussées de
saude do Pars.

Objetivo 2:

Fazer com que o médico-veterindrio seja reconhecido por toda
a sociedade como um agente de saude, que cuida ndo apenas
dos animais, mas também dg saude humana e ambiental;
Valorizar os profissionais representados pelo Conselho;
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Despertar o interesse das novas geragBes para as profissées de
Médico-veterindrio, a partir da divulgagGo das oportunidades
de atuacdo;

Posicionar o zootecnista como um profissional importante para
0 agronegdcio, um dos principais setores da economia
brasileira;

Mostrar as especificidades de sua atuagdo e sua contribuigio
para a inovacéo e o desenvolvimento sustentdvel;

Mostrar as oportunidades e tendéncias para a profisséo, a fim
de valorizar os que jé estdo no mercado e atrair novos
profissionais;

Ampliar a percep¢édo da sociedade, principalmente estudantes
€ empresas do agronegdcio, sobre a atuagdo do zootecnista;
Dar visibilidade ao Meédico-veterindrio e ao Zootecnista,
valorizando os profissionais.

DispGe o Edital:

11.3.3. Subquesito 3 - Ideig Criativa - apresentacdo da proposta
de campanha publicitdria, contemplando os seguintes
conteudos:

a) relagéo de todas as pecas publicitdrias que a licitante Julga
necessdrias para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicagc@o estabelecidos no Briefing, com a descricdo de
cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relacdo prevista na alinea
anterior, que a licitante Julga mais adequadas para corporificar
e lustrar objetivamente sug proposta de campanha
publicitdria, observadas as condicbes estabelecidas no subitem
11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1. A descrigdo mencionada na alinea ‘o’ do subitem
11.3.3 estd circunscrita & especificagGo de cada peca
publicitdria, explicitagio de sua finalidade e suas fungées
taticas na campanha proposta.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero
de pecas publicitdrias Superior ao limite estabelecido no
subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente
como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem
11.3.3 deverd ser elaborada em dois blocos: um para as pegas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.
11.3.3.3. Os exemplos de pecas publicitdrias de que trota a
alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 estdo limitados aq 5 (cinco),
independentemente do meio de divulgagdo, do seu tipo ou de
sua caracteristica, e poderéo ser apresentados sob a forma de:

9



Na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria apresentada

constam as seguintes argumentacées:

Pagina 01:

Pagina 02:

Paginas 04 e 05:

“Suas atividades visam a harmonia e o equilibrio da triade:
saude animal, meio ambiente e saude humana, garantindo o
bem-estar da sociedade e também o desenvolvimento do Pais.
Orientando os profissionais sobre assuntos técnicos, normas e
legislag@o vigente; garantindo condicées adequadas para a
prestacéo de servicos veterindrios e zootécnicos; zelando pela
exceléncia de atendimento e promovendo o trabalho dos
profissionais, com compromisso_e_responsabilidade social e
ambiental, o CFMV ¢ imprescindivel _para o bom
desenvolvimento da Satide Unica brasileira,”

Para compreender a amplitude da drea de atuacéo gue estas
duas profissées, somadas, possuem, basta observar as
comissbes técnicas e seus setores de deliberacdo, parecer e
resolucdo: Agronegdcio, Animais Selvagens, Bem-estarAnfma,’,
Bioética e Biosseguranca, Educacdo da Medicina Veterindria,
Educagdo da Zootecnia, Estabelecimentos Veterindrios, Etica e
Legislagdo, Fiscalizacéo, Medicina Veterindria Legal, Meio
Ambiente, Residéncia em Medicina Veterindria,
Responsabilidade Técnica, Saude Publica Veterindria e
Tecnologia e Higiene Alimentar.

Apesar das atribuicées e competéncias claras do Sistema
CFMV/CRMVs, @ maior parte da sociedade desconhece o papel
do Conselho e seus beneficios para a saiide dos animais, dos
seres humanos e protecdo do meio ambiente.

4 - Existe um entendimento bastante consolidado em relacdo
as atividades do médico-veterindrio no que diz respeito & sua
atuacGo junto a_animais de companhia _de pegueno porte,
difundidos atualmente como "pets” e que compreendem
prioritariamente cdes e gatos. Este fato, no entanto, ndo
representa um problema em si, uma vez que ele faz parte das
atribuicées deste profissional e a compreensdo da sociedade
brasileira sobre isso estg correta e consolidada de maneira
positiva. No entanto, para que o conhecimento sobre o médico-
veterindrio se torne mais amplo, neste exercicio optou-se por
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reduzir 0s contetdos sobre este tema e ampliar os demais,
principalmente agueles referentes & tem dtica do Agronegdcio,
que_inclui uma parte importante do trabalho _da Medicina
Veterindria e, também, da Zootecnia. Desta forma, espera-se
até mesmo que os profissionais ganhem um conhecimento
maior sobre as muitas oportunidades de atuacdo que possuem.
5 = Manter o trabalho de valorizagGo dos profissionais é
fundamental, tornando, para a sociedade em geral, 0o mais
claro possivel o quéo amplos sGo os beneficios gue a Medicina
Veterindria e a Zootecnia proporcionam @ saude dos animais,
dos seres humanos e pbreservacdo do meio ambiente, bem como
suas contribuicées para o desenvolvimento social e econémico
do Pais.

Sendo assim, resta evidente o conhecimento por parte desta
licitante sobre o do papel do CFMV e de seus profissionais regulados. Assim como também ests
do da Estratégia de Comunicacdo Publicitiria em salientar o trabalho
diversificado realizado pela Medicina Veterindria e pela Zootecnia, sintetizado pela triade concebida

mundialmente como Sadde Unica € que integra a Salde Animal, a Sadde Humana e o Meio
Ambiente.

Além disso, vale ressaltar que a Ideia Criativa apresentada esta
composta por 18 (dezoito) pecas e/ou agdes, e nio apenas pelas cinco pecas citadas pela Radiola
que sdo, na verdade a quantidade exigida pelo Edijtal para corporificar a campanha (layout).

Vale ainda ressaltar que a frase citada pela recorrente Radiola
teve o fechamento distorcido.

A palavra que de fato foi eémpregada por esta licitante ¢
“materializadas” e n3o “realizadas”, como tenta afirmar a recorrente Radiola. A saber:

“Além disso, em todas as pecas a amplitude das dreas de
atuacdo destes profissionais séo materializadas.”

ILILIL. Quanto ao questionamento sobre a producdo do folder:

Insiste a recorrente no pedido de redugéo da nota, agora sob o
argumento de supostas inconsisténcias na relagdo entre a ideia criativa € a estratégia de midia e

11
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ndo midia, alegando que a sugestdo de producio de folder, apesar de ser um bom veiculo
informativo, néo é descrita pela licitante, néo sendo especificadas a forma de distribuicdo desse
material nem o custo necessdrio e que a proposta da recorrida AREA depende da participagdo de
entidades parceiras (pouco descritas) para alcancar com a campanha os Estados de Sdo Paulo,
Distrito Federal e Rio de Janeiro, deduzindo a recorrente que a prestagdo dos servicos licitados néo
ocorrerd de forma auténoma, sendo necessdria a intervengéo de outras entidades para a execucdo
adequada do objeto.

A narrativa da recorrente se mostra totalmente equivocada, na
medida em que a peca Folder ¢ uma “n3o midia” e foi citada na Proposta com custo de producio e
forma de distribuicdo.

A recorrida demonstra claramente, conforme constante das
paginas 10 e 23, conhecer a proposta de comunicacio elaborada para a peca Folder e sua forma de
distribui¢do, por meio do proprio Sistema CFMV e de forma bem direcionada e seletiva.

Além disso, na pagina 38, € possivel ver toda a especificacdo técnica para a produgdo do material,
quantidade e custo, veja:
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PRODUCAO DE PECAS
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ILILIV. Do alegado descumprimento ao edital quanto a alocagdo de recursos para midias sociais.

Por derradeiro, a émpresa recorrente afirma que: o Edital
estabelece que as a¢des propostas deveriam ofertar estratégias de comunicagao, principalmente,
via midias sociais e que essa priorizagdo definida pelo instrumento convocatério ndo teria sido

.
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observada pela empresa AREA, cuja proposta aloca apenas 17% do esforco financeiro do CFMV
neste aspecto da campanha publicitaria.
Ledo enganol!

Dispée o edital (briefing):

Desafio 1

“As agdes propostas devem oferecer estratégias de
comunicagdo integrada para os quatro publicos mencionados,
utilizando, principalmente, midias sociajs.”

Desafio 2

“As acGes propostas para a campanha publicitiria devem

utilizar, principalmente, midias sociais e devem focar os

seguintes publicos-alvo:

Publico prioritério

* Sociedade (cidad3os, imprensa, formadores de opinido e

poderes publico)

e Secundario

* Profissionais registrados, estuda ntes;

e Sistema CFMV/CRMVs;

» Colaboradores;

O Edital estabelece que as acdes propostas devem oferecer
estratégias de comunicacio integrada para todos os publicos definidos por ele e utilizar,
principalmente, midias sociais. Em nenhum momento o edital imp&e que se priorize as midias

Estranha-se o fato da agéncia recorrente desconhecer da
impossibilidade em se comparar valores absolutos e nem percentuais de investimentos em midias
offline e digitais (termo mais adequado que designa as midias sociais), uma vez que sdo midias com

natureza e dindmica totalmente diferentes e, portanto, possuem valores de mercado
absolutamente diferentes também.

E, ainda que fosse possivel tal compa racdo, esta deveria se dar
por impacto junto ao publico-alvo, jamais por valor de investimento, ja que o custo da midia offline
€ extremamente elevado em relagdo a midia digital. Ademais, dentro do que se pratica no mercado
de midia, ha obviedade de que a destinagdo de 17% do orcamento em midias digitais constitui, por

si s6, um indice elevado de investimento e uma forte preocupacdo com a performance digital de
uma campanha.
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IV - CONCLUSAO

Conforme restou evidenciado, o Recurso interposto mostra-

se totalmente desprovido de qualquer fundamento plausivel, e pelos fatos acima expostos,

requer-se:

a) Sejam as contrarrazdes apreciadas;

b) Seja negado provimento aos pedidos recursais exarados pela licitante RADIOLA
PROPAGANDA E PUBLICIDADE LTDA, mantendo-se a classificac3o e as notas atribuidas a
recorrida AREA COMUNICACAO PROPAGANDA E MARKETING LTDA como forma da mais
lidima JUSTICA!

Sdo Paulo, 08 de agosto de 2019

Area Comunicacdo Propaganda e Marketing Ltda

P.P. Paula Gomes Vianna
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